FESTIWAL KINETYCZNEJ SZTUKI SWIATLA [

FUNDACJA

LIGHT. MOVE FESTIVAL =
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550 000 GOSCI FESTIWALOWYCH 150 ARTYSTOW 56 ARTYSTOW TWORZACYCH LMF
TWORZYtO PROGRAM LMF 2015 ODWIEDZItO tODZ OSOBISCIE
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PRAWIE 2500 ZDJEC NA INSTAGRA- PONAD 3 000 124,472 WEJSC NA
MIE FILMOW NA YOUTUBE STRONE WWW
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PONAD 1 MILION )
ZASIEGU POSTOW NA FACEBOOKU 32 000 AKTYWNYCH WZROST LICZBY FANOW NA

PODCZAS FESTIWALU FANOW NA FACEBOOKU FACEBOOKU O 77% OD 2014 R.

16 PAZDZIERNIKA, FUNDACJA LUX PRO MONUMENTIS
OTRZYMALA 2 CERTYFIKATY POLSKIEJ ORGANIZACJI TURYSTYCZNEJ

9 9

NAJLEPSZY PRODUKT TURYSTYCZNY 2015R. NAJLEPSZY PRODUKT TURYSTYCZNY 2015R
W GLOSOWANIU INTERNAUTOW

NAJWIEKSZA POPULARNOSCIA CIESZYtO SIE:
EC1, KOSCIOL SW KRZYZA, PIOTRKOWSKA 76

78,42% GOSCI FESTIWALOWYCH NAJBARDZIE) SPODOBALY SIE MAPPINGI 2D/3D

¥ = &

118 PRZEPROWADZONYCH ANKIET WSROD: HOTELI, SKLEPOW, RESTAURACI, PUBOW
96% ANKIETOWANYCH SKLEPOW ZWIEKSZYtO SWOJE PRZYCHODY

63% SKLEPOW PRZYGOTOWALO SIE NA LMF, WYDEUZAJAC
GODZINY PRACY, ZWIEKSZAJAC OBSLUGE

75% HOTELI UZNAtO, ZE LMF MIAt WPLYW NA ZWIEKSZENIE LICZBY GOSCI

88% RESTAURACIJI | KLUBOKAWIARNI ZWIEKSZYtO SWOJE PRZYCHODY,
Z CZEGO 78% UZNALO, ZE ZWIEKSZYtY SIE ONE ZNACZNIE

70% RESTAURACIJI | KLUBOKAWIARNI ZWIEKSZYtO ZAOPATRZENIE
PRZED FESTIWALEM, ZWIEKSZYLO OBSLUGE

NIEKTORE LOKALE WPROWADZItY SPECJALNE, FESTIWALOWE PROMOCIJE,
FESTIWALOWE MENU ORAZ SWIETLNA ARANZACJE PRZESTRZENI




